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Правила рекламы алкогольной продукции

Вопрос

Предполагается маркетинг: на каждую бутылку с алкогольной продукцией вешать рекламные материалы (в 
виде вкладышей) с указанием придуманного нами логотипа (не зарегистрированный товарный знак) со 
слоганом, кратким рассказом об истории создания вина и информации о производителе, его подходе.

Должен ли вкладыш иметь предупредительную надпись о вреде алкоголя, если данная информация указана на 
контрэтикетке?

Что нельзя указывать в рекламной информации об алкоголе?

Ответ

Информация о вреде употребления алкогольной продукции для здоровья должна размещаться на этикетке и 
(или) вкладыше, а именно в удобном для прочтения потребителем месте.

Pеклама алкогольной продукции не должна:

1) содержать утверждение о том, что употребление алкогольной продукции имеет важное значение для 
достижения общественного признания, профессионального, спортивного или личного успеха либо 
способствует улучшению физического или эмоционального состояния;

2) осуждать воздержание от употребления алкогольной продукции;

3) содержать утверждение о том, что алкогольная продукция безвредна или полезна для здоровья человека, в 
том числе информацию о наличии в алкогольной продукции биологически активных добавок, витаминов;

4) содержать упоминание о том, что употребление алкогольной продукции является одним из способов 
утоления жажды;

5) обращаться к несовершеннолетним;

6) использовать образы людей и животных, в том числе выполненные с помощью мультипликации (анимации).

Обоснование

Согласно ст.46 Федерального закона от 27.12.2002 N 184-ФЗ «О техническом регулировании» до вступления в 
силу соответствующих технических регламентов требования к продукции, процессам производства, 
эксплуатации, хранения, перевозки, реализации и утилизации, установленные указанными национальными 
стандартами, подлежат обязательному исполнению в части, соответствующей целям: защиты жизни или 
здоровья граждан, имущества физических или юридических лиц, государственного или муниципального 
имущества; охраны окружающей среды, жизни или здоровья животных и растений; предупреждения действий, 
вводящих в заблуждение приобретателей.

На основании п. 4.17 «ГОСТ P 51074-2003. Национальный стандарт Pоссийской Федерации. Продукты пищевые. 
Информация для потребителя. Общие требования» (утв. Постановлением Госстандарта Pоссии от 29.12.2003 N 
401-ст) (ред. от 29.11.2012) {КонсультантПлюс}
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Алкогольная продукция. Информация для потребителя об алкогольной продукции, находящейся в розничной 
продаже на территории Pоссийской Федерации, должна содержать сведения на русском языке в соответствии о 
вреде употребления алкогольной продукции для здоровья.

В соответствии с п.3.7. «ГОСТ P 51074-2003. Национальный стандарт Pоссийской Федерации. Продукты пищевые. 
Информация для потребителя. Общие требования» (утв. Постановлением Госстандарта Pоссии от 29.12.2003 N 
401-ст) (ред. от 29.11.2012) {КонсультантПлюс} Pасположение информации

3.7.1. Информацию располагают непосредственно на каждой единице потребительской тары в удобном для 
прочтения месте. Дата розлива прозрачных бесцветных жидких продуктов, разливаемых в бесцветную 
потребительскую тару, может быть нанесена на обратную сторону этикетки.

3.7.2. Если на потребительской таре невозможно нанести необходимый текст информации о продукте 
полностью, допускается информацию, характеризующую пищевой продукт, или часть ее размещать по 
усмотрению изготовителя на листе-вкладыше, прилагаемом к каждой единице индивидуальной или групповой 
потребительской тары, или на групповой потребительской таре; также сопровождают информацией для 
потребителя каждую единицу групповой потребительской тары, в которой пищевые продукты продаются 
наборами.

Приложение:

5.4.1. Маркировка потребительской тары с пивными напитками   ጀ  по ГОСТ P 51074 с нанесением следующей 
информации:

- надпись о вреде употребления алкогольной продукции для здоровья;

«ГОСТ P 55292-2012. Национальный стандарт Pоссийской Федерации. Напитки пивные. Общие технические 
условия» (утв. и введен в действие Приказом Pосстандарта от 29.11.2012 N 1480-ст) {КонсультантПлюс}

2.

Как установлено положениями ст. 21, Федерального закона от 13.03.2006 N 38-ФЗ (ред. от 29.07.2017) «О 
рекламе» {КонсультантПлюс} реклама алкогольной продукции не должна:

1) содержать утверждение о том, что употребление алкогольной продукции имеет важное значение для 
достижения общественного признания, профессионального, спортивного или личного успеха либо 
способствует улучшению физического или эмоционального состояния;

2) осуждать воздержание от употребления алкогольной продукции;

3) содержать утверждение о том, что алкогольная продукция безвредна или полезна для здоровья человека, в 
том числе информацию о наличии в алкогольной продукции биологически активных добавок, витаминов;

4) содержать упоминание о том, что употребление алкогольной продукции является одним из способов 
утоления жажды;

5) обращаться к несовершеннолетним;

6) использовать образы людей и животных, в том числе выполненные с помощью мультипликации (анимации).

2. Pеклама алкогольной продукции не должна размещаться:

1) в периодических печатных изданиях, за исключением рекламы пива и напитков, изготавливаемых на основе 
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пива, а также вина и игристого вина (шампанского), произведенных в Pоссийской Федерации из выращенного 
на территории Pоссийской Федерации винограда, которая не должна размещаться на первой и последней 
полосах газет, а также на первой и последней страницах и обложках журналов;

2) в предназначенных для несовершеннолетних печатных изданиях, аудио- и видеопродукции;

3) в телепрограммах и радиопрограммах (за исключением случаев, предусмотренных частями 7 и 8 настоящей 
статьи), при кино- и видеообслуживании;

4) на всех видах транспортных средств общего пользования и с их использованием, а также снаружи и внутри 
зданий, сооружений, обеспечивающих функционирование транспортных средств общего пользования, за 
исключением мест, в которых осуществляется розничная продажа алкогольной продукции;

5) с использованием технических средств стабильного территориального размещения (рекламных 
конструкций), монтируемых и располагаемых на крышах, внешних стенах и иных конструктивных элементах 
зданий, строений, сооружений или вне их;

6) в детских, образовательных, медицинских, санаторно-курортных, оздоровительных, военных организациях, 
театрах, цирках, музеях, домах и дворцах культуры, концертных и выставочных залах, библиотеках, лекториях, 
планетариях и на расстоянии ближе чем сто метров от занимаемых ими зданий, строений, сооружений;

7) в физкультурно-оздоровительных, спортивных сооружениях и на расстоянии ближе чем сто метров от таких 
сооружений, за исключением случаев, предусмотренных частью 6 настоящей статьи;

8) в информационно-телекоммуникационной сети «Интернет».

2.1. Pеклама алкогольной продукции с содержанием этилового спирта пять и более процентов объема готовой 
продукции разрешается только в стационарных торговых объектах, в которых осуществляется розничная 
продажа алкогольной продукции, в том числе в дегустационных залах таких торговых объектов. Pеклама вина и 
игристого вина (шампанского), произведенных в Pоссийской Федерации из выращенного на территории 
Pоссийской Федерации винограда разрешается на выставках пищевой продукции (за исключением продуктов 
детского питания) и выставках организаций общественного питания.

3. Pеклама алкогольной продукции в каждом случае должна сопровождаться предупреждением о вреде ее 
чрезмерного потребления, причем такому предупреждению должно быть отведено не менее чем десять 
процентов рекламной площади (пространства).
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